TOROS UNIVERSITESI

Meslek Yuksekokulu
Lojistik

Ders Bilgileri

LOJISTIK PAZARLAMASI
Kodu Dénemi Teori |Uygulama Ulusal Kredisi AKTS Kredisi
Saat / Hafta
LOJ271 Giiz 2 | 0 2 5
On Kosulu Olan Ders( ler)
Dili Tlrkce
Tara Zorunlu
Seviyesi On Lisans

Ogretim Elemani( lari)

Ogr. Ayse GUNGOR

Ogretim Sistemi Yiiz Yiize
Onerilen Hususlar
Staj Durumu Yok

Amaci Pazarlama, kisilerin ve érgutlerin, amaglarina uygun sekilde degisimi (mUbadeleyi) saglamak tzere;
Urtnlerin, hizmetlerin ve dlslncelerin yaratimasi, fiyatlandirimasi, dagitimi ve tutundurma gabalarinin
planlanmasi ve uygulanmasi surecidir.

icerigi Lojistik Grlin,ihtiyag, istek, talep, tiketici, misteri ve ticari musteri, satis ve pazarlama, deder ve tatmin
olma, rekabet. Bu kavramlar pazarlamanin temelini olusturmaktadir.

Dersin Ogrenim Ciktilari

# Ogrenim Ciktilan

1 [Uriin.Bu kavramlar pazarlamanin temelini olusturmaktadir.

2 |ihtiyac ve istek.Bu kavramlar pazarlamanin temelini olusturmaktadir.

3 | Talep,tuketici, musteri ve ticari musteri.Bu kavramlar pazarlamanin temelini olusturmaktadir.

4 | Satis ve pazarlama, deger ve tatmin olma, rekabet. Bu kavramlar pazarlamanin temelini olusturmaktadir.

5 | Deger ve tatmin olma, rekabet. Bu kavramlar pazarlamanin temelini olusturmaktadir.

Haftalik Ayrintili Ders igerigi

# Konular Ogretim Yéntem ve Teknikleri
1 |Pazarlama Yonetimi Kavramive 21.yy'da Pazarlama Y dnetimi Anlatim,Sunum
2 |Pazarlama Planlamasi,Uygulama ve Kontrol Anlatim,Sunum
3 |Pazarlama Kararlariyla ilgili Makro ve Mikro Cevre Faktorleri, Hedef Pazar ve Pazar Bélimlendirme Anlatim,Sunum
4 |Konumlandirma ve Rekabetci Stratejiler, Pazarlama Karmasinin Gelisimi, Uriin ve Marka Kararlari Anlatim,Sunum
5 |Pazarlamada Fiyat Kararlari,Pazarlamada Fiyatlandirma Uygulamalari Anlatim,Sunum
6 |Pazarlamada Dagitim Kararlari, Perakendecilik, Toptancilik ve Lojistik Anlatim,Sunum
7 | Tutundurma Kararlari ve Pazarlama iletisim Siireci Anlatim,Sunum
8 [Ara Sinav

9 | Lojistik Koordinasyon Yetenegi, Lojistik inovasyon Yetenegive Musteri iliskiler Y etenegi Anlatim,Sunum
10 | Uretim, Lojistik ve Pazarlama Bélimleri Arasindaki Koordinasyon Anlatim,Sunum
11 | Lojistik Faaliyetlerin Rekabet Stratejileri ve isletme Kari Anlatim,Sunum
12 | Pazarlamada Yeni Yaklasimlar Anlatim,Sunum




13| Pazarlamada YeniYaklasimlar Anlatim,Sunum
14 | E-ticaret ve E- Lojistik Anlatim,Sunum
15 | E-ticaret ve E- Lojistik Anlatim,Sunum
16| Son Sinav
Resources
# Malzeme / Kaynak Adi Kaynak Hakkinda Bilgi Referans / Onerilen Kaynak
1 [ Ders notlan
2 |internet
3 | Gunluk is tecrtbeleri

Olcme ve Degerlendirme Sistemi

# Agirhik Calisma Turu Calisma Adi
%40 Ara Sinav Ara Sinav
2 (%60 Son Sinav Son Sinav
Dersin Ogrenim Ciktilari ve Program Yeterlilikleriile iliskileri
# Ogrenim Ciktilar Program Olcme ve
Ciktilan Degerlendirme
1 [Uriin.Bu kavramlar pazarlamanin temelini olusturmaktadir. 1 12
2 |ihtiyac ve istek.Bu kavramlar pazarlamanin temelini olusturmaktadir. 23 1.2
3 | Talep,tuketici, musteri ve ticari musteri.Bu kavramlar pazarlamanin temelini olusturmaktadir. |1 1.2
4 | Satis ve pazarlama, deger ve tatmin olma, rekabet. Bu kavramlar pazarlamanin temelini 1 1,2
olusturmaktadir.
5 [Deger ve tatmin olma, rekabet. Bu kavramlar pazarlamanin temelini olusturmaktadir. 3 1,2

Not: Olcme ve Dederlendirme stitununda belirtilen sayilar, bir tistte bulunan Olcme ve Dederlerndirme Sistemi baslikli tabloda belirtilen
calismalari isaret etmektedir.

Is Yiikii Detaylari
# Etkinlik Adet Siire is Yuki
(Saat)

1 |Ders Suresi 14 2 28
2 | Sinif Disi Ders Siiresi (On calisma, pekistirme) 14 5 70
3 | Sunum ve Seminer Hazirlama 0 0 0
4 |internette tarama, kiitiiphane ve arsiv calismasi 0 0 0
5 | Belge/Bilgi listeleri olusturma 0 0 0
6 |Atolye 0 0 0
7 |Ara Sinav icin Hazirlk 1 20 20
8 [Ara Sinav 1 1 1
9 [Kisa Sinav 0 0 0
10 | Gdev 0 0 0
11|Ara Proje 0 0 0
12 | Ara Uygulama 0 0 0
13|Son Proje 2 5 10
14|Son Uygulama 0 0 0
15(Son Sinav icin Hazirlk 1 20 20
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