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Ders Bilgileri

SATIS VE PAZARLAMA
Kodu Donemi Teori | Uygulama |Ulusal Kredisi AKTS Kredisi
Saat / Hafta
GRF251 Giiz 2 E 2 1
On Kosulu Olan Ders( ler) yok
Dili Tlrkce
Tara Zorunlu
Seviyesi On Lisans

Ogretim Elemani( lari)

Ogr. Gor Gozde Cetinkaya

Ogretim Sistemi Yiiz Yiize
Onerilen Hususlar yok
Staj Durumu Yok

Amaci

Bu ders ile satis ve pazarlamanin temel kavramlariyla birlikte sunulmasi, rekabet kavraminin ve rakip
analizinin agiklanmasi, temel satis ve pazarlama yaklasimlarinin 6gretimesi amacglanmaktadir.

icerigi

isletmeler icin satis ve pazarlamanin énemini kavrayabilme, Trendleri analiz edeip uygulayabilme.

Dersin Ogrenim Ciktilari

Ogrenim Ciktilan

Pazarlama surecindeki aktorleri tanimlar

Satis surecindeki aktorleri tanimlar

Satis ve pazarlama uygulamalari icin gerekli teknikleri uygulayabilir.

Hedef pazarlariyla nasil iletisim kurabileceklerini kavrama

Y eni pazarlama trendlerini kavrayabilme
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Haftalik Ayrintili Ders icerigi

)

# Konular Ogretim Yéntem ve Teknikleri
1 |iletisim nedir? Anlatim, Soru-Cevap, Arastirma, Bireysel Ogrenme
2 |Satis ve pazarlama nedir? Anlatim, Soru-Cevap, Arastirma, Bireysel Ogrenme
3 [Satis ve pazarlamayi etkileyen faktorler nelerdir? Anlatim, Soru-Cevap, Arastirma, Bireysel Ogrenme
4 | Satis ve pazarlama planlamasi. Anlatim, Soru-Cevap, Arastirma, Bireysel Ogrenme
5 [Satis ve pazarlama arastirmasi. Anlatim, Soru-Cevap, Arastirma, Bireysel Ogrenme
6 [Satis ve pazarlamada fiyatlandirma. Anlatim, Soru-Cevap, Arastirma, Bireysel Ogrenme
7 |Satis ve pazarlamada bdlge ve konumlandirma Anlatim, Soru-Cevap, Arastirma, Bireysel Ogrenme
8 |Ara Sinav.

9 |Satis ve pazarlamada markalama. Anlatim, Soru-Cevap, Arastirma, Bireysel Ogrenme
10| Satis ve pazarlamada trendler. Anlatim, Soru-Cevap, Arastirma, Bireysel Ogrenme
11| Satis ve pazarlamada reklam faktoru. Anlatim, Soru-Cevap, Arastirma, Bireysel Ogrenme
12 | Satis ve pazarlamada kisisel rol. Anlatim, Soru-Cevap, Arastirma, Bireysel Ogrenme




13

Satis ve pazarlama incelemeleri

Anlatim, Soru-Cevap, Arastirma, Bireysel Ogrenme

14 [ Satis ve pazarlama incelemeleri Anlatim, Soru-Cevap, Arastirma, Bireysel Ogrenme
15| Degerlendirme Anlatim, Soru-Cevap, Arastirma, Bireysel Ogrenme
16| Son Sinav
Resources
# Malzeme / Kaynak Adi Kaynak Hakkinda Bilgi Referans / Onerilen Kaynak

Cavusoglu, Bora. "Marka Y 6netimi ve Pazarlama Stratejileri."

Tuncel, Ozcan. " Satis ve Pazarlama."

Olgme ve Degerlendirme Sistemi

# Agirhk Calisma Turu Calisma Adi
%40 Ara Sinav Ara Sinav
2 %60 Son Sinav Son Sinav
Dersin Ogrenim Ciktilari ve Program Yeterlilikleriile iliskileri
# Ogrenim Ciktilan Program Ciktilari Olcme ve Degerlendirme
1 [Pazarlama surecindeki aktorleri tanimlar 7,8,10,12,13 1,2
2 | Satis surecindeki aktorleri tanmlar 7,8,10,12,13 1,2
3 | Satis ve pazarlama uygulamalari icin gerekli teknikleri uygulayabilir. 7,8,10,12,13 1.2
4 | Hedef pazarlariyla nasil iletisim kurabileceklerini kavrama 7,8,10,12,13 1.2
5 | Yeni pazarlama trendlerini kavrayabilme 7,8,10,12,13 1.2
6

Not: Olcme ve Dederlendirme stitununda belirtilen sayilar, bir tistte bulunan Olcme ve Dederlerndirme Sistemi baslikli tabloda belirtilen
calismalari isaret etmektedir.

Is Yiikii Detaylari
# Etkinlik Adet Siire is Yuki
(Saat)
1 |Ders Suresi 14 2 28
2 | Sinif Disi Ders Siiresi (On calisma, pekistirme) 0 0 0
3 [Sunum ve Seminer Hazirlama 0 0 0
4 |internette tarama, kiitiphane ve arsiv calismasi 0 0 0
5 [Belge/Bilgi listeleri olusturma 0 0 0
6 |Atolye 0 0 0
7 |Ara Sinav icin Hazirlik 1 1 1
8 |[Ara Sinav 0 0 0
9 |Kisa Sinav 0 0 0
10 | Odev 0 0 0
11|Ara Proje 0 0 0
12| Ara Uygulama 0 0 0
13| Son Proje 0 0 0
14| Son Uygulama 0 0 0
15|Son Sinav igin Hazirhk 1 1 1
16|Son Sinav 0 0 0
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