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Ders Bilgileri
ULUSLARARASI PAZARLAMA
Kodu Donemi Teori |Uygulama Ulusal Kredisi AKTS Kredisi
Saat / Hafta
MAN409 Giiz 3 |0 3 5

On Kosulu Olan Ders( ler) yok
Dili ingilizce
Tara Secmeli
Seviyesi Lisans

Ogretim Elemani( lari)

Dr. Aslihan Yavuzalp Marangoz

Ogretim Sistemi Yiiz Yiize
Onerilen Hususlar -
Staj Durumu Yok

Amaci uluslar arasi pazarlamanin temel konularini gtincel 6rnek olaylarla agiklamaktir.
icerigi Uluslararasi pazarlara giris nedenleri, sireci, uluslararasi pazarlama karmasi elemanlari, pazarlara giris
sekilleri, stratejiler gibi konular agiklanmaktadir.
Dersin Ogrenim Ciktilari
# Ogrenim Ciktilan

Uluslar arasi Pazarlamaya iliskin temel kavramlari tanimlar.

2 |uluslar arasi pazarlara giris sekilleri ve bu pazarlarda uygulanacak pazarlama karmasi elemanlari stratejilerine (Uran, fiyat, tutundurma,

dagitim) hakim olur

3 [ marka stratejileri, uluslararasi tiketici davranislari gibi konulari degerlendirebilir.

4 | Uluslararasi pazarlama konusunda uygulama ornekleri vermek

5 | Uluslararasi pazarlama surecini analiz edebilme

Haftalik Ayrintili Ders icerigi

Ogretim Yéntem ve
Teknikleri

Konular

1 |Pazarlamanin konusu, kapsami,gelisimi

Ders anlatimi

2 |"Uluslararasi Pazarlama kavrami,Uluslararasi Pazarlamaya Giris Nedenleri, Uluslararasi Pazarlamaya Giris Ders anlatimi
Stratejileri Pazarlama cevresi, stratejik pazarlama planlamasi"

3 |ihracata, Sézlesmeye ve Yatirma Dayali Giris Stratejileri Ders anlatimi
4 |Uluslararasi Pazarlama Cevresi Ders anlatimi
5 [Uluslararasi Pazarlama Bilgi Sistemi Ders anlatimi
6 |Pazar boélimlendirme Ders anlatimi
7 |Uluslar arasi Pazarlarda Tuketici Davraniglari Ders anlatimi
8 [Konu tekrar ve arasinav interaktif

9 [Uriin stratejileri Ders anlatimi

10 | Fiyatlandirma stratejileri

Ders anlatimi

1

=

Tutundurma stratejileri

Ders anlatimi




12

Dagitim Stratejileri

Ders anlatimi

13| Final projesi sunumlari interaktif

14| Final projesi sunumlari interaktif

15| Final projesi sunumlari interaktif

16 [Son Sinav interaktif
Resources

# Malzeme / Kaynak Adi Kaynak Hakkinda Bilgi Referans / Onerilen Kaynak

International Marketing, Michael Czinkota

2 | Uluslar arasi Pazarlama, Mehmet Karafakioglu
Olgcme ve Degerlendirme Sistemi

# Agirhik Calisma Tiru Calisma Adi

%40 Ara Sinav Ara Sinav
2 | %60 Son Sinav Son Sinav

Dersin Ogrenim Ciktilari ve Program Yeterlilikleriile lliskileri
# Ogrenim Ciktilan Program Olcme ve
Ciktilan Degerlendirme

1 [ Uluslar arasi Pazarlamaya iliskin temel kavramlari tanmlar. 1,14 1.2
2 |uluslar arasi pazarlara giris sekilleri ve bu pazarlarda uygulanacak pazarlama karmasi elemanlari 6,9 1,2

stratejilerine (Urln, fiyat, tutundurma, dagitim) hakim olur
3 [ marka stratejileri, uluslararasi tiketici davranislari gibi konulari degerlendirebilir. 3,14 1,2
4 | Uluslararasi pazarlama konusunda uygulama ornekleri vermek 3 1,2
5 | Uluslararasi pazarlama surecini analiz edebilme 2,14 12

Not: Olcme ve Dederlendirme siitununda belirtilen sayilar, bir istte bulunan Olcme ve Dederlerndirme Sistemi baslikli tabloda belirtilen
calismalari isaret etmektedir.

is Yiikii Detaylari
# Etkinlik Adet Siire is Yiiki
(Saat)

1 |Ders Suresi 14 3 42
2 | Sinif Disi Ders Siiresi (On calsma, pekistirme) 14 3 42
3 | Sunum ve Seminer Hazirlama 1 20 20
4 |internette tarama, kiitiiphane ve arsiv calismasi 0 0 0
5 [Belge/Bilgi listeleri olusturma 0 0 0
6 |Atdlye 0 0 0
7 |Ara Sinav icin Hazirlik 1 12 12
8 [Ara Sinav 1 1 1
9 [Kisa Sinav 0 0 0
10| Odev 1 6 6
11| Ara Proje 0 0 0
12| Ara Uygulama 0 0 0
13| Son Proje 0 0 0
14|Son Uygulama 0 0 0
15(Son Sinav icin Hazirlik 1 10 10




16

Son Sinav

| 1

| 1
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