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Ders Bilgileri

PAZARLAMA YONETIMI

Kodu Donemi Teori | Uygulama |Ulusal Kredisi AKTS Kredisi
Saat / Hafta

INE451 Giiz 3 E 3 4

On Kosulu Olan Ders( ler) yok

Dili ingilizce

Tara Secmeli

Seviyesi Lisans

Ogretim Elemani( lari)

Dr. Ogr. Uy. Aslhan Yavuzalp Marangoz

Ogretim Sistemi Yiiz Yiize
Onerilen Hususlar yok
Staj Durumu Yok

Amaci Pazarlamanin temel konularini giincel érnek olaylarla agiklamaktir.
icerigi Pazarlama kavrami, pazarlama gevresi, Urlin, fiyatlandirma, tutundurma ve dagitim stratejileri, marka
kavrami, tlketici davranislari, tiketici ve endustriyel pazarlar, hizmet pazarlamasi.
Dersin Ogrenim Ciktilar
# Ogrenim Ciktilan
1 | Pazarlamaya iliskin temel kavramlari tanimlar
2 | pazarlama karmasi elemanlarina (Urdn, fiyat, tutundurma, dagitim) hakim olur
3 | marka stratejilerini degerlendirebilir.
4 | Pazarlama arastirmasi konusuna hakim olur
5 | Tuketici davranislari konusuna hakim olur

Haftalik Ayrintil Ders icerigi

# Konular Ogretim Yéntem ve Teknikleri
1 [Pazarlama kavrami, tanim, giris Senkron
2 |"Pazarlama kavrami, tanimi, pazarlama ortami, stratejik pazarlama" Senkron
3 |Pazarlama arastirmalari Senkron
4 | Pazar gesitleri, tuketici pazarlari Senkron
5 | Endustriyel pazarlar Senkron
6 | Pazar bolimlendirme Senkron
7 | Uriin stratejileri Senkron
8 [Konu tekrari ve arasinav

9 |Fiyatlandirma stratejileri Senkron
10 [ Tutundurma stratejileri Senkron
11| Dagitim stratejileri Senkron
12 [ Hizmet pazarlamasi Senkron
13| Final proje sunumlari Senkron




14| Final proje sunumlari Senkron
15| Final proje sunumlari Senkron
16| Son Sinav Senkron
Resources
# Malzeme / Kaynak Adi Kaynak Hakkinda Bilgi Referans / Onerilen Kaynak

Principles of Marketing, P.Kotler

2 | Marketing Management, P. Kotler
Ol¢me ve Degerlendirme Sistemi

# Agirhik Calisma Turu Calisma Adi

%40 Ara Sinav Ara Sinav
2 (%60 Son Sinav Son Sinav

Dersin Ogrenim Ciktilari ve Program Yeterlilikleriile lliskileri

# Ogrenim Ciktilan Program Ciktilari | Olcme ve Degerlendirme
1 [Pazarlamaya iliskin temel kavramlari tanimlar 56,7 1,2
2 [ pazarlama karmasi elemanlarina (trln, fiyat, tutundurma, dagitim) hakim olur 56,7 1,2
3 [ marka stratejilerini degerlendirebilir. 56,7 1,2
4 | Pazarlama arastirmasi konusuna hakim olur 5 1,2
5 | Tuketici davranislari konusuna hakim olur 5,7 1.2

Not: Olcme ve Dederlendirme siitununda belirtilen sayilar, bir istte bulunan Olcme ve Dederlerndirme Sistemi baslikli tabloda belirtilen
calismalari isaret etmektedir.
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Sunum ve Seminer Hazirlama

internette tarama, kiitiiphane ve arsiv calismasi

Belge/Bilgi listeleri olusturma

Atdlye

Ara Sinav icin Hazirlik

Ara Sinav
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Kisa Sinav
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Ara Proje

12

Ara Uygulama

13

Son Proje

14

Son Uygulama

15

Son Sinav icin Hazirhk

16

Son Sinav

o|l+rr|O|]O|O|O|O|O|O|r]|]O|l]O|O]| O

oO|lw|]o|]Oo|Oo|o|o|lo|o|lwW]|]o|l]o|o|o|lWwW]| W
oO|lw|o|]o|]o|o|]o|lo|o|lw]|]o|]o|o]| oo

©
o




	TOROS ÜNİVERSİTESİ
	Mühendislik Fakültesi Endüstri Mühendisliği


